


 
Důvodová zpráva: 
Majetkové komisi Rady HMP je předkládán tento materiál v návaznosti na usnesení Rady HMP č. 659 
ze dne 15.4.2024. 
Dle cit. usnesení Institut plánování a rozvoje hl.m. Prahy zpracoval Koncepci plakátovacích ploch na 
území Pražské památkové rezervace, památkových zón a souvisejících území a to pro nízkonákladovou 
reklamu. 
Aktuální stav umístění tohoto typu reklam je uveden na str. 14-15 v Analytickém výkresu Koncepce. 
Koncepce plakátovacích ploch nově navrhuje celkem 91 lokalit pro umístění plakátovacích sloupů – 
viz. str. 16-17 v Navrhovaném výkresu. 
 
IPR hl.m. Prahy navrhl dvě varianty ekonomického modelu provozování plakátovacích ploch, viz. str. 
27 Koncepce: 
 
VARIANTY PROVOZOVÁNÍ PLAKÁTOVACÍCH PLOCH  
(vysvětlivky: + klady varianty,  
                     - zápory variant) 
 
Varianta 1 :  
počítá s tím, že město vlastní plakátovací sloupy a soutěží pouze provozovatele  
+ přímočarost jednorázového pořízení plakátovacích sloupů jedním dodavatelem podle výrobní 
dokumentace. Komponenty plakátovacího sloupu vyžadující formy / kopyta budou v rámci jedné větší 
objednávky ekonomicky výhodnější.  
+ město může požadovat vyšší nájemné za provozování plakátovacího sloupu 
+ varianta umožňuje krátkodobé smlouvy / smlouvy na dobu neurčitou, jednoduché výpovědi při změně 
koncepce / při nedodržení smluvních podmínek  
+ město má větší kontrolu nad udržením principů koncepce, tj. plakátovací sloupy jsou určeny pro 
nízkonákladovou kulturní reklamu  
-  město zabezpečuje údržbu plakátovacích sloupů  
 
• Náklady na pořízení sloupů pro všechny vytipované lokality se odhadují na cca 9 000 000 Kč bez DPH  
• Náklady na údržbu plakátovacích sloupů se odhadují na 800 000,- bez DPH ročně  
 
Předpokládané nájemné 2500 – 3500 Kč / sloup / měsíc  
návratnost: 3 - 4 let  
 
Varianta 2 : 
počítá s tím, že město soutěží provozovatele, který si na vlastní náklady pořídí plakátovací sloupy podle 
výrobní dokumentace  
+ město nemá žádné investiční náklady ani náklady spojené s údržbou  
- město musí s provozovateli uzavřít dlouhodobou smlouvu (min na 7–10 let)  
- město má menší kontrolu nad tím, v jakém budou plakátovací sloupy stavu, jak bude plocha udržována  
- město musí promítnout náklady provozovatele do pořízení sloupů a následné údržby do výše nájmu, 
který bude nižší než v případě varianty 1  
- požadavky na kvalitu provedení plakátovacího sloupu, na následnou údržbu, na omezení typu reklamy 
na kulturu budou zakotveny pouze smluvně a budou hůře vymahatelné  
 
Předpokládané nájemné 2000 Kč / sloup / měsíc 
 
 
 
 
 
 
 



Odbor HOM aktuálně eviduje následující nájemní smlouvy, které se týkají nízkonákladové reklamy: 
NAP/58/01/009399/2006 + Dodatek č. 1 

- Nájemní smlouva se společností BigBoard Praha, a.s. na umístění celkem 24 informačních 
zařízení na pozemcích HMP 

- Výpovědní lhůta 12-ti měsíční 
 

Smlouva o nájmu nemovitosti č. 2010/3792 + Dodatek č. 1-4 
- Nájemní smlouva se společností MF reklama Praha, s.r.o. byla uzavřena MČ Praha 1 
- na HMP přešel z MČ P1 pouze 1 pozemek a to parc.č. 2317/1, k.ú. Nové Město (4ks 

plakátovacích sloupů), NAP/35/04/014752/2022, prolongace do 15.11.2028 
 
Dodatek č. 2 k Dohodě o exitu s JCDecaux, Městský mobiliář, spol. s r.o. 

- Dohoda s JCDecaux o postupném odkupu části závodu JCD, kdy prvky stávajícího mobiliáře 
jsou zařazeny k odkupu (dle harmonogramu) 

 
 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
Pro úplnost uvádíme, že usnesení Rady HMP č. 659 ze dne 15.4.2024 původně předpokládalo 
umístění plakátovacích ploch kromě plakátovacích sloupů i na majetku HMP (oplocení, ohradní zeď, 
opěrná zeď, zárubní zeď, mostní pilíř apod.). 
Po analýze IPR hl.m. Prahy se od umístění reklamy na jiném majetku, než jsou plakátovací sloupy, 
upustilo. 
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 
Návrh usnesení Majetkové Komise Rady HMP: 

 
Majetková Komise Rady HMP doporučuje postupovat podle Varianty č. 1 

 
nebo 

 
Majetková Komise Rady HMP doporučuje postupovat podle Varianty č. 2 

 
 
 
 
Přílohy: 

1. Analýza THMP a.s. k Variantě č. 1 
2. Usnesení Rady HMP č. 659 ze dne 15.4.2024 
3. Koncepce plakátovacích ploch 
4. NAP/58/01/009399/2006 + Dodatek č. 1 
5. Smlouva o nájmu nemovitosti č. 2010/3792 + Dodatek č. 1-4 
6. Dodatek č. 2 k Dohodě o exitu s JCDecaux, Městský mobiliář, spol. s r.o. 

 
























































































































































































































































































